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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra

metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar dénde, cuando y como quera.

<I@-

2. Accesibilidad
[_@ill Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacion
LAl trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompanamiento / Seguimiento docente

Orientacién académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucion impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Méas de 18 aios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. v/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde ,5‘{"{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-europeo-digital-periodismo-redes-sociales

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

4. Calidad Aenor

v/ Somos Agencia de Colaboracién N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

v Nuestros procesos de ensenanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001

D LACALIDAD AENTAL {IQNET
1509001 150 14001 ° LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

EUROINNOVA
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master 100 % sin intereses y disfruta de las becas disponibles. jContacta
con nuesktro equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

.y

D @D visa proyra

mastercard maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 discovir @efecty @)pamae CMR

y muchos mas...

COMFIAMIA

3 EUROINNOVA
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Master Europeo de Periodismo Digital y Redes Sociales 3.0

DURACION
@ MODALIDAD
IACH| ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

72
R

CREDITOS
4 ECTS

Titulacién

El Master ofrece a los alumnos la fFormacién adecuada para que sean capaces de elaborar noticias
multimedia usando las herramientas que la Web pone a su disposiciéon, como saber tratar las nuevas
fuentes de informacion o cémo sacar el maximo partido a una noticia para que ésta sea llamativa,
aprender a usar recursos como imagenes o sonidos, elaboracién de portadas, etc. Ademas dotara al
alumno de los conocimientos necesarios para poder conocer a utilizar las diferentes aplicaciones
surgidas de la Web 2.0. asi como conocer las principales ventajas del uso de las diferentes redes
sociales.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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BJ EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
7\ &
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Accién Formativa
de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

La Direccién General ' Firma del Alumno/a

NOMBRE DEL DIRECTOR ACADEMICO sello NOMBRE DEL ALUMNO

Descripcion

Internet se ha consolidado fuertemente como medio de comunicacién, por lo que es necesario ofrecer
una formacién adaptada a la nueva era de la informacion que la Web ha inaugurado. Debido a los
recursos que ofrecen los medios digitales, se van a requerir una serie de conocimientos y habilidades
que distan mucho del periodismo tradicional que se ha venido desarrollando. Con el presente master
se pretende profundizar en los aspectos basicos de redaccién y edicion de noticias en los medios
digitales, ademas de ampliar los horizontes y puntos de vista del periodista online a través de las
herramientas que otras disciplinas como la publicidad, el marketing y redes sociales ponen a su
alcance.

Objetivos

¢ Conocer en profundidad los nuevos medios digitales y las posibilidades que ofrecen los mismos
en su labor de periodista online.

Aprender a manejar los elementos que intervienen en el disefio y produccién de una publicacion
digital.

Aprender a tratar los contenidos y las nuevas fuentes de informacion, y a emplearlos para
enriquecer sus noticias.

Conocer otros campos interrelacionados con el periodismo que amplien sus conocimientos y
desarrollen sus aptitudes sobre el sector, como son el marketing y la publicidad entre otros.
Aprender a utilizar las diferentes aplicaciones surgidas a partir de la Web 2.0.

Conocer las principales ventajas y desventajas del uso de las Redes Sociales.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

Ver en la web
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Para qué te prepara

El Master esta dirigido a los titulados en periodismo u otro campo relacionado con la informaciény la
comunicaciéon que pretendan obtener los conocimientos necesarios para realizar su labor en los
nuevos medios de comunicacién que ofrece la red.

A quién va dirigido

El Master ofrece a los alumnos la fFormacién adecuada para que sean capaces de elaborar noticias
multimedia usando las herramientas que la Web pone a su disposiciéon, como saber tratar las nuevas
fuentes de informaciéon o como sacar el maximo partido a una noticia para que ésta sea llamativa,
aprender a usar recursos como imagenes o sonidos, elaboracién de portadas, etc. Ademas dotara al
alumno de los conocimientos necesarios para poder conocer a utilizar las diferentes aplicaciones
surgidas de la Web 2.0. asi como conocer las principales ventajas del uso de las diferentes redes
sociales.

Salidas laborales

Periodista en medios digitales,Responsable en el Area de Comunicacién y/o Relaciones Publicas,
Webmasters, Disefiadores Web, Programadores Web, Responsables de Marketing y Directivos de
Portales Web.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE 1. PERIODISMO DIGITAL

TEMA 1. LOS MEDIOS DIGITALES Y EL PERIODISMO DIGITAL

Introduccion

El Hipertexto

La imagen digital

Trabajar con imagenes digitales
La convergencia digital

AN =

TEMA 2. DISENO DEL PERIODICO ELECTRONICO INTRODUCCION

Introduccion

Pautas Previas

Fases de la edicién
Usabilidad y satisfaccion
Tipografiay legibilidad
Textos y navegacion

ounhkn-=

TEMA 3. ASPECTOS LEGALES DEL PERIODISMO DIGITAL

Introduccion

La propiedad intelectual

Derechos morales y patrimoniales

Derechos de autor en Internet

Marketing, publicidad y comercio en Internet

AN =

TEMA 4. FUENTES DEL PERIODISMO DIGITAL

Introduccién

Agencias de noticias
Medios tradicionales
Medios on-line
Buscadores

Weblogs y confidenciales

aounhkhwn-=

TEMA 5. TRATAMIENTO DE CONTENIDOS

1. Trabajar la informacion
2. Los sujetos de la informacion
3. La noticia en Internet

TEMA 6. HERRAMIENTAS DEL PERIODISMO DIGITAL

1. Herramientas al servicio del periodista digital

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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. Editores de noticias y textos
. Editores de imagenes

. Editor de paginas Web

. Animacion digital

v bk WN

TEMA 7. GESTION DEL CONOCIMIENTO

Teoria de lainformacion

Informacién y conocimiento

La gestion del conocimiento

El medio digital

El proceso de gestion del conocimiento
Calidad y normalizacién

ounpkwn-=

TEMA 8. MARKETING Y PUBLICIDAD ONLINE

Introducciéon

Identificar a la audiencia

Marketing interactivo

Captar clientes

Tipos de publicidad

Problemas del Marketing en Internet

PARTE 2. MARKETING DIGITAL, REDES SOCIALES Y
WEB 2.0

TEMA 1. VIEJAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS RELACIONES PUBLICAS

oaunhkhwn=

Introduccién

La publicidad como un nicho financiero de recursos inutiles
El marketing unidireccional de interrupcion

Antiguas normas del Marketing

Las relaciones publicas y la prensa

Aln importan los medios

Las notas de prensa

Antiguas normas de las relaciones publicas

Ignore las viejas normas del juego

VWO N AWDN =

TEMA 2. NUEVAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS RELACIONES PUBLICAS

1. Lateoria de la Larga Cola

2. Laimportancia del contenido

3. Nuevas normas del marketing y de las relaciones publicas

4. Afinidad entre el marketing y las relaciones publicas en la Web

TEMA 3. LOS COMPRADORES

1. Introduccién

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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El marketing adecuado ante un mundo nuevo por explorar
Deje que el mundo le conozca

;Qué informacion demanda el consumidor?

Prototipo de comprador

La clave es pensar como un editor

Sea directo al contar la historia de su empresa

Permita que el contenido motive la accion

El contenido posiciona a una empresa como lider de ideas

W N A WDN

TEMA 4. LA AUDIENCIA A LA QUE SE DIRIGEN LOS MEDIOS SOCIALES

Introduccién

Medios sociales

La busqueda de empleo en las redes sociales
Los blogs ;Son lugares valiosos?

Participe en foros en linea

El lugar que ocupa en los foros

Wikis

Nouvhkrwdn=

TEMA 5. CONTAR SU HISTORIA A MILLONES DE SEGUIDORES A TRAVES DE LOS BLOGS

Introducciéon

Aspectos basicos del blog

Entender los blogs

Los usos de los blogs

Investigar blogs

Intervenir en los blogs

Trabajar con los blogueros que hablan de ti
Acceder a los blogueros

El poder de los blogs

Vo NUL A WN =

TEMA 6. MOTIVAR LA ACCION CON EL AUDIO Y EL VIDEO

Introduccion

Marcadores sociales

Destacar entre los demas
Contenido de audio en la Web
El control vuelve a los musicos

AN =

TEMA 7. LAS NUEVAS NORMAS DE LAS NOTAS DE PRENSA

1. Introducciéon
2. Notas de prensa en la Web

TEMA 8. LA WEB NOS AFECTA ATODOS

Introducciéon

Vigilar la explosién viral en blogs

Poner al alcance del mundo

(Qué puede usted regalar para crear una divulgacién mundial?

N =

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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Noticias explosivas. La mejor opcién del marketing viral.

TEMA 9. LOS CONTENIDOS EN LA WEB

ounpwnN-=

Introduccién

Incidencia politica en la Web

En qué se centran los sitios Web de éxito
Ampliar fronteras

Unir todo con contenido

Crear sitios Web

TEMA 10. CREAR SU PROPIA ESTRATEGIA DE MARKETING Y RELACIONES PUBLICAS

—_—

Vv NoUnh~WUN =

Introduccién

Establecer los objetivos de la empresa

Prototipos de comprador

Perfiles del prototipo de comprador

Acercarnos a los cargos directivos

(Qué importancia tiene establecer los prototipos de comprador?
La jerga del comprador

¢Qué quiere que los consumidores piensen de su empresa?
Llegar a los compradores a través del contenido

Obama, el ejemplo a seqguir

TEMA 11. CREDIBILIDAD EN LINEA

unhwN =

Introduccién

;(Como desarrollaremos contenido lider en el mercado?
Crear contenido interesante

El poder de la informacion

Otros lideres expertos

TEMA 12. LA COMUNICACION CON LOS COMPRADORES

1.
2.
3.

Introduccion
;Coémo hemos llegado a esto?
Escribir de manera eficaz

TEMA 13. EL PROCESO DE COMPRA INFLUENCIADO POR EL CONTENIDO WEB

NouvkrwbN =

Introduccién

Clasificar a los compradores

Mecanismos principales de su sitio Web dirigidos a los compradores
Dirijase a un nicho especifico a través de las fuentes RSS

Vincular el contenido al ciclo de ventas directamente

Algunas consideraciones mas

Modelo de marketing de cédigo abierto

TEMA 14. EL MARKETING EN LAS REDES SOCIALES

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

Ver en la web
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Facebook

MySpace

Twitter

Promocién personal en las redes sociales
Cuidar la relaciéon con tus fans

La red social adecuada para su marca
Abarcar todas las redes sociales es imposible
Saca el maximo partido a las redes sociales
Tome la iniciativa

TEMA 15. LLEGAR A LOS COMPRADORES A TRAVES DEL BLOG

NouvbkwbN =

Introduccién

Los blogueros

Guia de blogs

Principios basicos del blog
Adorne su blog

Crear una audiencia

Las etiquetas

TEMA 16. INTRODUCCION AL VIDEO Y POSCASTING

TEMA 17. LLEGAR DIRECTAMENTE A LOS COMPRADORES UTILIZANDO LAS NOTAS DE PRENSA

ounpkwn-=

aunpkhwnNn=

Introduccién

El video

Camaras moéviles, Android, Iphone
Nuestros primeros pasos con el video
Podcasting

Su podcast es mi audio

Introduccion

;Qué estrategia desarrollaremos?

Los servicios de distribucién para publicar notas de prensa

Palabras clave y frases utilizadas por el comprador

Incluir etiquetas adecuadas de medios sociales

Lo que es importante para los medios, también lo es para sus clientes

TEMA 18. LA SALA DE PRENSA EN LINEA

AW =

TEMA 19. UTILIZAR LAS NUEVAS NORMAS PARA LLEGAR A LOS MEDIOS DE COMUNICACION

1.

Introduccion

Su sala de prensa en linea y los motores de basqueda
Habilidades recomendadas en las salas de prensa

Dirigida a los periodistas, clientes, blogueros y empleados
Las fuentes RSS en su sala de prensa en linea

Introduccion

Ver en la web

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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4. Los blogs en las relaciones con los medios de comunicacion

5.
6.

La divulgacién de ideas
;Como llegamos a los medios de comunicacién?

TEMA 20. EL MARKETING DE LOS MOTORES DE BUSQUEDA

NounbkhwnN=

Introducciéon

Ser el primero en los resultados de Google

Optimizar el motor de busqueda

La larga cola de las bisquedas

Originalidad

Motivar la accién a través de las paginas de destino de la Web

En un mercado dividido ;Cémo es el marketing de los motores de busqueda?

TEMA 21. CONSIDERACIONES FINALES

AN =

Rechazar lo que no le interesa y obtener ayuda de lo que uno necesita
;Qué le debe preguntar a una agencia?

Departamento juridico

Incorporar un periodista en el equipo de la empresa

Los companeros de trabajo y su jefe

PARTE 3. COMMUNITY MANAGER

TEMA 1. LA FIGURA DE UN COMMUNITY MANAGER

N AWM=

(Qué es un Community Manager?

¢(Cuales son las tareas de las que se encarga un Community Manager?

Habilidades, aptitudes y actitudes del Community Manager

El dia a dia de un Community Manager

Conozcamos a algunos Community Manager de la empresa espafola

Evaluacién de las funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager
Definir las metas de un Community Manager

Tipos de Community Manager

TEMA 2. CASOS DE EXITO

nhwn=

Estrategias de éxito en las redes

¢Qué audiencia tienen las redes sociales?

Casos de afinidad entre marca y usuario

La marca aprende a través de la experiencia de usuario. Crowdsourcing
Marketing viral

TEMA 3. REDES SOCIALES

1.

Evolucién de las redes sociales

TEMA 4. REDES SOCIALES PROFESIONALES

Bar con potenciales

Ver en la web EUROINNOVA
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clientes
2. Los elementos de una buena recomendacién en LinKedin
3. Otras redes profesionales. Xing

TEMA 5. BLOG
1. ;Qué es un blog?
2. El blog como herramienta de Marketing en la empresa
3. Una propuesta concreta para implantar un blog corporativo (andlisis estratégico)
4. Cémo dirigirse, contactary captar la atencion de un blogger
5. Estrategias de crecimiento de un blog
6. Plataformas de los blogs: Livejournal, Blogger, Wordpress, Tecnhorati
7. Los blogsy los foros mas importantes de Espafa
8. Herramientas avanzadas de monitorizacién
9. Tipos de blogs

TEMA 6. MICROBLOGGING

1. Twitter, lo bueno si es breve, dos veces bueno

2. Herramientas para optimizar el uso de Twitter

3. Cémo hacer crecer tu marca en Twitter

4. Otros sistemas de Microblogging (Jaiku, YouAre,...)

TEMA 7. SINERGIA DE LAS REDES SOCIALES

1. Coémo conectar diversas redes para ahorrar tiempo y recursos: LinKedin, Twitter, Facebook y
Blogs

TEMA 8. WIKIS Y WIKIPEDIA

1. La Wikipedia como fuente de informacién libre y universal
2. Definicién de Wiki
3. Laincorporacion de los Wikis en el mundo empresarial

TEMA 9. SINDICACION DE CONTENIDOS Y PODCASTING

1. Cémo la sindicacién de contenidos beneficia al trafico de nuestra pagina. RSS
2. Qué es un podcast y cémo utilizarlos

TEMA 10. PLATAFORMAS DE VIDEO

1. Coémo aprovechar al maximo las herramientas en Youtube
2. El posicionamiento en Youtube
3. Otras plataformas de video

TEMA 11. PLATAFORMAS DE FOTOGRAFIA

1. Como utilizar las plataformas de fotografia en beneficio para nuestra marca o producto
2. Flickry Panoramio

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION



https://euroinnova.edu.es/master-europeo-digital-periodismo-redes-sociales

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

TEMA 12. COMO ANIMAR UNA COMUNIDAD ONLINE

1. Trucos para animar una Comunidad Online
2. Estrategias de participacién en las redes sociales
3. Lavoz de laempresa o la marca

TEMA 13. LA RUMOROLOGIA

1. Situaciones de crisis en la red: los hoax
2. Como atajar el problema

TEMA 14. REPUTACION ONLINE

Gestion de tu reputacién online

Herramientas y consejos para monitorizar online
Branding digital ;Qué dicen de tu marca en Internet?
Creacién de un sistema de escucha/alertas
Importancia de opiniones en la red

AN =

TEMA 15. LAS LICENCIAS EN LA RED

1. La propiedad intelectual en la red, las redes sociales y en los blogs
2. Licencias. Creative Commons
3. Valores de la Web 2.0 y normas de conducta basica

TEMA 16. COMO MEDIR Y EVALUAR LOS RESUTLADOS EN BASE A INDICADORES CLAVE (KPI'S)

1. ;Quéy como se puede medir?
2. Analitica Web

TEMA 17. DEFINICION E IDENTIFICACION DE LAS DIFERENTES COMUNIDADES

;Qué es una comunidad?

Factores clave en el desarrollo de una comunidad virtual
Andlisis de las principales comunidades: fines y herramientas
Facebook - Guia de Facebook

Twitter - Guia de Twitter

Youtube - Guia de Youtube

Tuenti - Guia de Tuenti

Nouvkrwbdh =

TEMA 18. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia

Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

Cémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una estrategis de Social Media
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing

NoubkhwnNn=
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PARTE 4. EXPERTO EN TECNICAS PUBLICITARIAS

TEMA 1. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD. LA COMUNICACION COMERCIAL

1. La comunicaciéon comercial

2. El mix de comunicacién comercial: la venta personal, la publicidad, las relaciones publicas, la
promocion de ventas y el marketing directo

3. La comunicaciéon global de la empresa: identidad e imagen corporativa

TEMA 2. LA PUBLICIDAD

1. Definicion de Publicidad
2. Procesos de Comunicacion Publicitaria
3. Técnicas de Comunicacién Publicitaria

TEMA 3. LA EMPRESA ANUNCIANTE. EL EMISOR

Necesidad del Departamento de Publicidad en la empresa
Funciones del Departamento de Publicidad
Determinacién del presupuesto publicitario

La seleccion de la empresa de publicidad

PN =

TEMA 4. LA AGENCIA PUBLICITARIA. EL EMISOR TECNICO

La Agencia de Publicidad

Organigrama de una Agencia Publicitaria
Clasificacion de las Agencias

El fFundamento econdémico y las relaciones

PN

TEMA 5. EL CANAL DE COMUNICACION

Conceptoy clasificacion
Medios Publicitarios
Internet y Publicidad
Animacién y Marketing
Telemarketing
Estrategias Publicitarias

ounhkhwnNn-=

TEMA 6. LA PLATAFORMA COMERCIAL

Introduccién

El cliente actual

El cliente potencial

Plataforma Comercial de Mercado

PN =

TEMA 7. DEFINICION Y DELIMITACION EN EL MERCADO RELEVANTE

1. El entorno de las Organizaciones

EUROINNOVA
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TEMA 8. EL ANALISIS DEL COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES Y DE LAS
ORGANIZACIONES

1. El estudio del comportamiento de compra: caracteristicas, alcance e interrelaciones con otras
disciplinas

2. Los condicionamientos del comportamiento de compra de los consumidores

3. Tipos de comportamiento de compray etapas en el proceso de compra en los mercados de
consumo

4. El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de comportamiento
y etapas en el proceso de compra industrial

TEMA 9. LA SEGMENTACION DEL MERCADO

1. Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones
2. Los criterios de segmentacién de mercados de consumo e industriales. Requisitos para una
segmentacion eficaz
. Las estrategias de cobertura del mercado
4. Las técnicas de segmentacién de mercados a priori y a posteriori.

w

TEMA 10. EL ATRACTIVO DEL MERCADO Y DE LOS SEGMENTOS

El analisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la demanda
Concepto de cuota de mercado de una marca: determinaciéon y analisis de sus componentes
Los modelos explicativos de la selecciéon y del intercambio de marca

Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

PN

TEMA 11. LA INVESTIGACION DE MERCADO Y EL MARKETING

1. Componentes de un sistema de informacién de marketing
2. Concepto, objetivosy aplicaciones de la investigacion de mercado
3. Metodologia para la realizacién de un estudio de investigacién de mercado

PARTE 5. COMO CREAR UN PERIODICO DIGITAL
CON JOOMLA 2.5 + SEO

TEMA 1. PRESENTACION

Objetivos del curso
A quién va dirigido

Requisitos minimos
¢Qué es joomla 2.5?

N =

TEMA 2. INTRODUCCION A JOOMLA

1. ;Que es Joomla?
2. ;Que esun CMS?
3. Caracteristicas y versiones

EUROINNOVA
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Historia del proyecto

TEMA 3. INSTALAR JOOMLA EN LOCAL

1.
2.
3.

Descarga del pack
Instalacién de Xampp
Instalar Joomla

TEMA 4, ELEMENTOS BASICOS DE JOOMLA

ounphpwn-=

Front-end y back-end
Panel de Control
Pardmetros del sitio
Pardmetros del sistema
Pardmetros del servidor
Barra de Herramientas

TEMA 5. SECCIONES, CATEGORIAS Y ARTICULOS

Voo NOUL A WN =

Jerarquia de Joomla

Propiedades de las secciones

Barra de herramientas y filtro de secciones
Creary editar una seccién

Editor TinyMCE

Creary editar articulos
Pardmetros-Articulo
Parametros-Avanzados

Informacién de Metadatos

TEMA 6. ARTICULOS Y MENUS

ounpkpwNn-=

Insertar imagenes en articulos

Insertar videos en articulos

Insertar mis videos y mis imagenes en articulos
Insertar puntos de ancla

Propiedades el menu

Gestor de elementos del menu

TEMA 7. TIPOS DE MENUS |

N A WN =

Tipos de menus

Enlace interno - Articulos archivados

Presentacion de un articulo

Presentacion en formato blog

Presentacion de la lista de categorias

Presentacion en formato blog de la pagina principal
Presentacion de la seccién

Crear Submenus

EUROINNOVA
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TEMA 8. TIPOS DE MENUS Il

—_—

VYN hAWN =

Contactos

Servidores de noticias externas
Encuestas

Buscar

Usuarios

Enlaces Web

URL Embebida

Enlace externo

Separador

Alias

TEMA 9. MODULOS

0

10.
11.
12.

N WD =

Gestor de médulos
Descripcién

Crear un editar un médulo
HTML personalizado
Contenido archivado

Pie de paginay ultimas noticias
Acceder

Menu

Flash de noticias

Imagen aleatoria y secciones
Encuestas

Buscary ;Quién estd el linea?

TEMA 10. USUARIOS Y PERMISOS

LoOoNU A WN =

Tipos de usuarios

Registro y recuperar contrasena

Gestor de usuarios

Creary editar un usuario

Usuarios registrados - Modificar articulos
Menu de usuario

Usuarios registrados - Insertar articulos
Usuarios registrados - Insertar enlaces
Usuarios registrados - Modificar datos

TEMA 11. GESTION DE EXTENSIONES

NouvbkwnN =

Extensiones

Gestor de extensiones
Instalar una extension
Gestor de plugins
Gestor de idiomas
Instalar un médulo
Instalar un componente
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TEMA 12. PLANTILLAS Y GESTOR MULTIMEDIA

1. Estructura de una plantilla
2. Descargar plantillas

3. Instalar plantillas

4. Gestor multimedia

TEMA 13. MIGRAR JOOMLA A UN SERVIDOR REMOTO

Realizar copia de seguridad

Darse de alta en un servidor gratuito

Impostar la base de datos a un servidor remoto
Conexion de la web con la base de datos

Subir archivos web mediante FTP

AN =

ANEXO |. EL ARCHIVO ROBOTS TXT

1. Introduccién
2. Sintaxis del archivo robots

ANEXO II. SEO SIMPLE

1. Introduccién
2. Instalacion de SEO Simple

ANEXO lIl. XMAP - MAPA WEB

1. Introduccién

2. Instalacion de Xmap

3. Crear un Mapa Web

4. Configuracion de Mapas Web

ANEXO IV. MANUAL DE SEO PARA JOOMLA

Introduccién
Recomendaciones preliminares
Un poco de SEO basico

La Plataforma Joomla

URLs Amigables

Las Etiquetas meta

El archivo Robots.txt

Los Contenidos

El editor WYSIWYG

. Eltituloy alias del articulo

. Los subtitulos en el contenido
Uso de listas

. Manejo de imagenes

. Las animaciones y objetos embebidos
. Las tablas

. Elenlace Leer mas

N WD =
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Ver en la web
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El Marcado semantico en los articulos
La limpieza del cédigo
El tema de contenidos para registrados

ANEXO V. Manual de SEO para Joomla

) S e e I Y VS WL N W Gy
OCLVLONOULAWNSOW

N AWM=

Introduccién
Recomendaciones Preliminares
Un poco de SEO Basico

La Plataforma Joomla

URLs Amigables

Las Etiquetas meta

El archivo Robots.txt

Los Contenidos

El editor WYSIWYG

. Eltituloy alias del articulo

. Los subtitulos en el contenido

. Uso de listas

. Manejo de las Imagenes

. Las animaciones y objetos embebidos
. Las tablas

. ELEnlace Leer mas

. Los indices de articulo

. El Marcado semantico en los articulos
. La limpieza del cédigo

. El tema de contenidos para registrados

PARTE 6. MARKETING ONLINE Y
POSICIONAMIENTO WEB

TEMA 1. INTRODUCCION AL POSICIONAMIENTO WEB

ounpkwn-=

Preliminares

Antes que nada

La importancia del Posicionamiento Web
Posicionamiento natural vs posicionamiento patrocinado
Palabras clave

Marketing Online y Posicionamiento

TEMA 2. TECNICAS DE POSICIONAMIENTO NATURAL

ounhkhwnNn-=

Preliminares

Primeros Pasos

;Qué determina la posicién de un sitio web en el ranking?
Factores Internos

Factores Externos

Monitorizacién: mi sitio web

EUROINNOVA
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TEMA 3. ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO PATROCINADO

Preliminares

Aspectos que no debemos perder de vista
Programas publicitarios

Distribucién de anuncios: redes

Redaccién del anuncio

Grupos de anuncios

¢Me interesa ser el nimero uno en el ranking?
Landing page

Monitorizacién de los resultados

WoNU A WN =

TEMA 4. MIDIENDO LA EFICACIA DEL POSICIONAMIENTO

1. Preliminares

2. Google Analytics

3. Calculo del ROI

4. Lainterpretacion de la medicién

TEMA 5. FUNDAMENTOS SEO. TEORIA NECESARIA

Introduccién

Seccionando a sus visitantes

;Qué buscan sus visitantes en Internet?
¢Cuando hacemos SEQ?

(En qué se basa SEO?

nmnhwpn=

TEMA 6. COMENZANDO A TRABAJAR SEO

Introducciéon

Eleccion de las palabras clave
Lista de términos de marketing
Lista de términos por encuesta
Lista de términos populares
Sacando partido a Google Trenes

ounphpwN-=

TEMA 7. FIJANDO OBJETIVOS SEO |

Introduccién

Conociendo el futuro: previsién de visitas
Calcular las visitas a partir de la posicion en SERP
Aplicacién para el calculo de visitas estimadas
;De donde venimos? ;A donde vamos?
Herramientas de monitorizacién SERP

ounpkrwn-=

TEMA 8. FIJANDO OBJETIVOS SEO I

1. Introduccién
2. Informacion util

3. Flash, el problema del contenido invisible
Vi Nancidad de pa hra (Kpe ML den ity)
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Long Tail, la larga cola de palabras clave
Marketing en Internet: captando mas visitas

TEMA 9. FIJANDO OBJETIVOS SEO llI

N AWM=

Introduccion

Estructurar la informacién

Link Juice y el atributo "nofollow"
Importancia no es lo mismo que Pagerank
Subdominios o carpetas

Dando nombre a las paginas

URL estéticas o dinamicas

Paso de pardmetros entre paginas dindmicas
Reescribiendo la direccién de los enlaces

. Cabecera de pagina

. HTML vélido

. Campos META

. METATITLE

. META DESCRIPTION

. META KEYWORDS

. Dentro de la pagina

. Organizar el contenido con titulares
. La cantidad de texto no influye

. Escribir HTML valido no es fundamental, pero ayuda
. Lasimagenes se tienen que leer

TEMA 10. FACTORES EXTERNOS QUE INFLUYEN EN LA POSICION DE LOS BUSCADORES

A e

Estructura de enlaces en el sitio web
PageRank

TrustRank

Intercambio y compra de enlaces
Agujeros negros en internet

TEMA 11. BLACK HAT SEO

N hAWN =

Introduccion

Cloaking

Texto invisible

Duplicaciéon de dominios

SPAM en foros

Uso de enlaces forzados o spam Keywords
Informacién sobre Black Hat SEO

Cémo salir de una penalizacién en Google

TEMA 12. SEO PARA LOS BLOGS Y WORDPRESS

1.
2.

Blogs
Wordpress

EUROINNOVA
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TEMA 13. CASOS PRACTICOS

Canal solidario

Objetivos del proyecto canalsolidario.org
Configuracion personalizada de Google Analytics
Fuente coincide exactamente con Google
Andlisis de palabras clave

El link juice del sitio

El contenido de las paginas

PARTE 7. REDES SOCIALES

TEMA 1. INTRODUCCION A INTERNET

NoubkhwnN=

1. Internet
2. LaWeb

TEMA 2. LAWEB 2.0

1. Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
2. Las tecnologias en laweb 2.0
3. Ventajas de laWeb 2.0

TEMA 3. PRINCIPALES APLICACIONES DE LA WEB 2.0

Introduccion

Blogs

Marcadores sociales

Servicios de alojamiento y gestién de fotografiay video
Wikis

Aplicaciones en linea

Podcast

NoubkrwnN=

TEMA 4. USOS DE LA WEB 2.0 EN LA SOCIEDAD

Usuarios de Internet en Espafa
El usuario 2.0

Arquitectura de la participacion
Usabilidad y accesibilidad

Usos de la Web 2.0 en la sociedad

nhwnN =

TEMA 5. INTRODUCCION A LAS REDES SOCIALES

1. Origen de las Redes Sociales

2. Marcadores Sociales

3. Ventajas y desventajas del uso de las redes sociales
4. Las redes sociales en los méviles
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TEMA 6. FACEBOOK

Introduccion

Conceptos basicos del uso de Facebook
Registro en Facebook

Pagina principal de usuario

Tipos de perfiles

Herramientas de Facebook para empresas
Facebook en los moéviles

NoubkhwnN=

TEMA 7. GOOGLE+

Introducciéon

Conceptos basicos para el uso de Google+
Registro

Pagina principal de usuario

Fotos

Nuestro perfil

Los circulos

Los juegos

N hAWN =

TEMA 8. TWITTER

Introduccion

Conceptos basicos para el uso de Twitter
Registro en Twitter

Pagina principal de usuario

Twitter para empresas

AW =

TEMA 9. TUENTI

Introduccién

Tuenti

Registro en Tuenti

Tu pagina de inicio en Tuenti
Tuenti para empresas

AW =

TEMA 10. LINKEDIN

Linkedin

Registro en Linkedin

Vamos a utilizar Linkedin

Acciones que vamos a realizar en Linkedin
Pagina de usuario de Linkedin

Linkedin para empresas

aunpkhwn=
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PARTE 8. CDROM PERIODISMO DIGITAL

1. Anexos en Flash

PARTE 9. CDROM REDES SOCIALES
(VIDEOTUTORIALES)

1. Internety la web

2. Web 2.0

3. Blog

4. Redes sociales

5. El botén me gustay perfiles de Facebook
6. Google +

7. Tweets,Timeline, Hashtag, Trending topics
8. Registrarse en Tuenti

9. Alta en LinkedIn

PARTE 10. PRACTICA FINAL. REDACCION DE
NOTICIAS Y PUBLICACION COMO COLUMNISTA EN
UN PERIODICO DIGITAL: EUROINNOVA NEWS
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

Llamadme gratis jMatricularme ya!

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q +34958050200
formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

@XOm®
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